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DNA MATAMOROS

E 01976, John Travolta prota-

gonizé la pelfcula para tele-

' visién 'El nifio de laburbuja.

de plastico’, en la que se narrabala
historia de un nifio con problemas
en el sisterna inmunolégico que, si
entraba en contacto con el aire no
filtrado, podia morir y, por tanto,
vivia en una ambiente esterilizado
yaislado del exterior.

Desde que vio esta pelicula, el di-
rector general de Zonair3d, Xavier

Trillo, comenzé adarle vueltasala -

cabeza alaidea de fabricarun pro-
ducto semejante, perono paravivir
'| en ¢, sino como compleménto de
‘bienestar para cualquier persona.
Despuésde cuatroafios de desarro-
1lo, enlos que hacontadoconel apoyo
 ylacolaboracién dela Universidad
Politécnica de Catalufia (UPC),
Zonair3d -empresa dedicada a la
fabricacién de productosinflables-
halanzado al mercado la Burbuja
02, un espacio inflable de grandes
dimensiones donde se puede respi-
rar aire puro enun 99,99%, libre de
particulas contaminantes, que es
renovado continuamente a través
defiltros. .
. «El objetivo de la BurbujaO2es

conseguirun espacio donde cual-

| quier persona se pueda refugiar
para respirar aire puro mientras
“realiza actividades cotidianas

como descansar después de hacer.

‘ejercicio o recibir un tratamiento
de bellezax, explica Trille, quien
afiade que laidea «surgi6 después
de ver el tipo de aire contamina-
do gue respiramos, sobre todo, la
gente de ciudady. Segtin el direc-
tor general de esta empresa, den-
tro de la burbuja se puede comer,
| dormir, beber y estar el tiempo
que se quiera, sin ningin peligro
de salir sobreoxigenado, y esta
especialmente indicado para de-
portistas, tratamientos de! belleza
relacionados con lapielyel antien-
vejecimiento, ypara personascon
alergias respiratorias o asma.

_Losclientesobjetivo de este inno-

vador producto, que tieneun pre--

cio de 7000 eurosy esté disponible
en varios tamafies, Son los gimna-

PURIFICANTE. Un'refugio para aislarse de la contaminacién ideal para urbanitas-

,

. SUS PRINCIPALES

CLIENTES SON HOTELESf
GIMNASIOS, CENTROS -
SPAY DE BELLEZA

ZONAIR3D PRESENTARA
LA BURBUJA 02 5
EN PARIS, TOKIO

Y NUEVA YORK

EL PRODUCTO, QUE VALE
7000 EUROCS, AYUDA

A RECUPERARSE DEL
EJERCICIO FISICO -

sios, los centros spa de hoteles, los
balnearios, los centros de belleza,

eincluso, losbares y particulsres
que quieran una Burbuja O2 en su
casa.«Tenemos muchas peticiones
enBarcelonayMadrid, eincluso,un
centrode fitnessen Cannes (Francia)
alqueacudenestrellasdecineseha
interesado por el producto, destaca
Trillo.
‘Laempresa—quefactur615millo-
nesde euros elpasadoejercicioeco-
némico-tiene susede en Barcelona
y delegaciones en Paris ~Francia-,
Moédena-ltalia-, Salzburgo-Austria-
mese]as -Bélgica-. Zonair3d tam-
bién harecibido peticiones para ad-

quirir la Burbuja O2 por parte de_

| los gimnasios DIR y el Hotel Juan

Carlos |, de Barcelona.

A partir de ahora, el objetivo de
esta compatiia es evaluar einvesti-
garlosbeneficios terapéuticos de
la Burbuja 02 en los ambitos de-
portivo y estético. Eldirector mé-
dico del Hospital Quirén, Antonio
Tramullas, explicé durantela pre-
sentacién del productoquesevaa
iniciar una linea de investigacién
para cuantificar y objetivar sila
Burbuja 02 puede mejorar lacapa-
cidad de rendimiento delos depor-
tistas. Por otra parte, lafirma de
cosméticos Natura Bisse estudia

| realizar un tratamiento de belleza

con el producto, segiin explicala
directora de Comunicacién de la
marea, Elena Serra, ya que «esun
producto ideal para hacer trata-
mientos faciales y corporalesy. -

Los planes de Zonair3d pasan
por presentarla Burbuja O2 en
Francia, en Paris, en marzode 2009,
y en Tokio y Nueva York, a finales
de 2010 o prineipios de 2011. «Las
posibilidades de la Burbuja O2 son
multiplesy, asegura su director ge-
neral,y ¢podemosaportar grandes
beneficios a nuestra salud». Quién
sabe, quiz4 en el futuro, el invento
evolucione y todos acabemos vien-
do en una burbuja... Eso sf, de aire
puro, claro. B

ASISTENTE. Laura, el asistente de Vi-Clone. da la bienvenida a su pagina web"

Vi-Clone llevara
sus asistentes
virtuales a EE.UU.

I+D. LA FIRMA ESTA DESARROLLANDO UNA SC-
LUCI@N PARA PUNTOS DE ENFORMACION FfSICOS

«Estamos en el pafs erréneopara
la tecnologfa, POr es0 estamos
poﬁencmndo otros mercadosy,
explica Rudy Bianco, consejero
delegado de Vi-Clone. Esta em-
presa, dedicada al desarrollo de
soluciones virtuales de atencién
al cliente, comenzar4 el afio que
viene un ambicieso plan de ex-
pansién, que le llevar4 a esta-
blecerse en Estados Umdos e
Inglaterra.

Por el momento, la empresaes- i
pariola distribuye sus soluciones |

através de alianzas con empre-
saslocales en 1l merc¢ados, entre

* los que se encuentran México,

Argentina, Brasil, Holanda o
China, entre otros, pero «que-

- remos poner ofieinas propias en
. otras sitios», explica Bianco.

Paradesarrollaresteplandeex-

_pansién, que lellevaréd a estaren

EE.UU. e Inglaterra con oficinas
propias en el primer semestre de
2009, la compafifa contard con
el apoyo de un socie financiero.

Por el momento, V1-Clone estd
estudiando dmtmtaspropuestas
,pero, segiin explica su director
de Marketing, Oscar Franco, «no
sélotenemos encuentala aporta-
ci6n de capital ensf, sinotambién

elvalor afiadido que nos pueda-
. aportar a nivel estratégico.

Ademis de una firma de capital

riesgo, la compafifa estd valoran-.

do el intercambio de acciones o
la-entrada en su accionariado
de una empresa espaiiola que

. «euente con proyectos o alian-

zas internacionales que doten
a la empresa de una expansién

inbemacional mas f4cily, indica
Franco. -

Ademés de la expansion a tra-
vés de una red de oficinas pro-
pias, Il compaiifa estd estudiando
distintas alianzas con empresas
tecnologicas paraintroducir sus

- soluciones en nuevos mercados,

especialmente, en Asia, dondela
compafifa ya tiene presencia en
China.

14D. Vi—Clone comercializa su
solucién de asistentes virtuales,
aunque, como indica Franco, «lo
denominamos clon virt‘hak por-
que en un momento dado puede
hacer la funcién que el cliente

LA COMPARIA
INVIERTE EL 80%

- DE SU FACTURACION

EN |+D AL ANO

necesite, desde-un_péz-ﬁl deven-

dedor puroy duro, hastaeldeun
especialista ensoportetécnicode
un producto concretoy.
Ademi4s, la compaiifa, que m-‘
vierte el 80% de su facturacién
anual en investigacién y desa-
rrollo, esta trabajando en su so-

' lucién 'Vi-clone point!, puntos

de informacién fisicos que per- |-

“miten completar el servicio de |
‘atencién al cliente en las sedes

o establecimientos de sus clien-

_tes. Por elmomento, la empresa

estd desarrollando tres proyectos
de puntos de informacién fisicos,

“para «unos grandes almacenes,
" unaadministracién pblicay un

grupo hoteleroy, indiea el diree-
tor de Marketing, B




